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Заикина Л.В., 

Белгородский государственный технологический университет им. В.Г. Шухова 

 

Проявленность системы парадигм инноваций в различных уровнях экономический агрегации 

 

Аннотация: заметим, что концепция существенно отличается от теории не только своей 

незавершенностью, но и недостаточной верифицированность (подтвержденностью). В рамках темы статьи, 

концепцией рассматриваем как систему взглядов, относительно понимания инновационной экономики и ее 

институционализации или как единый замысел, определяющий понимание инноватизации экономики в 

условиях институциональных изменений. Под парадигмой инновационного развития видим базовую 

концептуальную схему (пример, образец), модель постановки проблем становления инновационной 

экономики и их решения, методов исследования, которые являются господствующими, актуальными и 

преобладают в научной сфере сегодня. Теорию трактуем как совокупность выводов, систему обобщенного 

знания сферы инноваций, отражающая объективно существующие отношения и связи во время 

инновационного процесса между явлениями объективной реальности инновационного развития. Следует 

обратить внимание и на то, что кроме употребления нами словосочетания "уровни экономики" и "уровень 

развития" (развитие – это процесс закономерных изменений, перехода из одного состояния в другое, более 

совершенное; переход от старого качественного состояния к новому, от простого к сложному, от низшего к 

высшему), мы используем словосочетание “различные уровни экономической агрегации”. Это вызвано тем, 

что агрегирование (лат. “aggregatio” – "присоединение") является процессом объединения элементов в одну 

систему. 

Ключевые: процесс, уровни экономики, отношения, выводы, научная сфера 

 

Систематизировать многообразные проявления инновационной экономики, используя ее возможности, 

свойства и особенности, проводить сравнительный анализ и давать развернутую характеристику отдельным 

теориям инноваций. При этом, необходимо учитывать, что инновационная экономика имеет высокий 

динамизм развития, изменений и осложнений форм, видов и элементов ее составляющих. Следствием этого 

является большая степень комбинаций признаков и проявлений, характерных даже для простых форм 

инновационной экономической деятельности [2]. 

Возможны и другие варианты структурирования теорий и концепций инноваций. Использование того 

или иного критерия зависит от цели исследования. В рамках монографии рассмотрим именно такое их 

структурирование, потому что оно учитывает разные взгляды и подходы большого количества ученых, 

раскрывает собственную особенность по группированию по разным уровням экономики и, считаем, 

позволит более полно понять и узнать во время исследования институционализацию инновационной 

экономики [8]. 
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Таблица 1 

Структуризация концепций, теорий, моделей и парадигм инноваций 

 в соответствии с различными уровнями экономической агрегации 

 Уровни экономической агрегации по практическому применению теорий инноваций 

Мегауровень Макроуровень Мезоуровень Микроуровень Наноуровень 

К
о

н
ц

еп
ц

и
и

, 
п

о
д

хо
д

ы
 и

 т
еч

ен
и

я
 т

ео
р

и
й

 и
н
н
о

ва
ц
и

й
 

Концепция: национальных инновацион-

ных систем Бунд вала, Ф. Павиттаб К. 

Фримена “ "ловушек" цивилизационно-

го, институционального и технологиче-

ского выбора; неравномерности иннова-

ционной активности Г. 

Меньшая; экономических циклов Р. 

Фостера 

Концепция 

региональных 

инновационных 

систем 

Концепция управле-

ния инновациями 

Модель дилемы 

инноватора К. 

Кристенсена 

Концепция экономического антропоцентризму 

Парадигма закрытых и открытых инноваций Г. Чесбро 

 Концепция: "полюсов" роста Ф. Перру и Д. 

Дарвента; соконкуренции А. Бранденбур-

гера, Б. Дж. Нейлбаффа, М. Беста; коллек-

тивных инноваций п. Гура; демократизации 

и краудсорсинга инноваций Э. Фон хиппеля 

и Дж. Хау; 

инновационного развития интегрированных 

структур 

Концепция предпри-

нимательских экоси-

стем Дж. Мура. Кон-

цепция В. Зомбарта. 

Концепция 

В. Митчерлиха 

Концепция Е. 

Денисона 

 Эндогенная модель эко-

номического роста П. 

Ромера 

Динамическая модель процесс них и 

продуктовых инноваций У. Абернати-

Дж. Аттербака. Циклическая модель 

Г. Бергхоута. Цепная модель С. Клайна-

Н. Розенберга. 

 

 Теория технологических инноваций Т. Веблена  

 Модель тройной спирали г. Ицковица  

 Концепция М. Туган-Барановского. Кон-

цепция базовых и радикальных 

инноваций А. Кляйнкнехта 

Концепция “творческого” разрушение И. 

Шумпетера 
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Продолжение таблицы 1 
 

 Технико-технологическая парадигма К. 

Перес, С. Глазьева, Ю. Яковца 

  

 Теория экономического 

роста Р. Солоу. Теория 

экономического роста Н. 

Калдора. Теория 

циклических кризисов К. 

Маркса 

Теория кла-

стерных 

концепций 

Дж. Хикса 

Теория стимуляторов 

есть. Эволюционная 

экономическая 

теория Р. Нельсон и 

С. Винтера 

 

 Теория экономического роста Ф. Агийона и 

П. Хоувитта 

Концепция П. Друке-

ра 

 

Теория длинных волн М. Кондратьева. 

Теория технологических систем. 

Теория “Синей экономики” Г. Паули 

Теория пространственной диффузии 

инноваций Т. Хегерстранда. Теория 

полюсов экономического роста Ф. Пер-

ру, Р. Будвилля, Х. Ричардсона. Теория 

технологических режимов Ф. Малерба 

и Л. Орсениго 

 

 

Проведенный теоретико-методологический анализ концепций, парадигм, теорий и моделей инноваций 

позволяет сделать ряд выводов и обобщений: 

 представителями различных научных школ было выделено несколько направлений: 

функциональное, концептуальное, философско-психологический, системно институциональный, 

процессный; 

 в различных концепциях и теориях инноваций накоплен значительный исходный материал, 

который описывает только основные контуры такого явления как инновации; 

 изучение существующих подходов к структуризации теорий инноваций дает возможность 

сформулировать методологические принципы, опираясь на которые можно провести собственную научную 

структуризацию научных теорий, концепций инноваций в соответствии с различными уровнями 

экономической агрегации. 

Представлены различные уровни экономики при отсутствии агрегирования, при его наличии. 

Соблюдение на практике агрегирования позволит формировать инноваторов в соответствии с запросами 

микроуровня в рамках программ регионального развития (мезоуровень). Инновационное развитие 

мезоуровня будет осуществляться в рамках общей стратегии инноватизации национальной экономики, 

которая учитывает тенденции инновационной глобализации [5]. Исходя из предмета исследования, считаем 

такое сочетание слов уместным и нужным, поскольку имеем в виду: 

 в рамках национальной экономики приобщение институтов инновационного развития к 

институциональной структуре инновационной системы страны; 
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 в рамках глобальной экономики – образование международных инновационных сетей, 

инновационных хабов,  

 макроструктур на образец инновационных кластеров, транснациональных корпораций (ТНК), 

метакорпораций на основе институтов инновационного развития различных национальных экономик. 

В результате проведенного исследования можно сделать обобщенный вывод о том, что новая 

экономическая парадигма инновационной экономики базируется на следующих взаимосвязанных 

составляющих: 

 экономики творческих смыслов и креативности инноватора как основных факторов производства 

инновационного и интеллектуального капиталов; 

 инновационной ренты как результата инновационного предпринимательства и источника 

реализации следующих инновационных проектов; 

 идей и инноваций как ресурсов, вовлеченных в общественное производство; 

 конкурентоспособности как важного условия эффективной хозяйственной деятельности и 

равноправной интеграции стран в инновационный мир-систему. 

Ключевым звеном данной парадигмы являются инновации, выступающие для других составляющих в 

качестве обусловленной базы или основы. Внедрение инноваций влияет на уровень 

конкурентоспособности как отдельных предприятий, так и экономики страны в целом, то есть ее 

инновационную глокализацию [10]. 

Объясняя смысл предложенного нами схематичного видения экономической парадигмы инновационной 

экономики, нужно отметить, что сегодня в общественно экономическом жизни мы оперируем 

определенной системой ценностей. С их помощью можно определить направление и характер 

инновационного развития. Еще до недавнего времени, общественно-экономическому развитию был присущ 

лишь эволюционный путь (осуществляется постепенно в результате формирования и закрепления нужных 

социально-экономических факторов без вмешательства индивидуума). Для него присуща непрерывность, 

прогнозируемость, устойчивость, упорядоченность, стабильность [9]. 

Этот этап развития экономики характеризуется экстенсивностью, основанной на количественном 

накоплении производственных факторов на предыдущей технической базе. Но наряду с эволюционным, 

наблюдается бифуркационный путь развития, переход к качественно новому состоянию, то есть 

революционный тип развития. Он характеризуется неустойчивостью, нестабильностью, технологическими 

прорывами, изобретениями, научными открытиями, которые действуют по новым принципам. Данный тип 

развития в начале XXI в. охватил все отрасли науки и техники [7]. Именно это и побудило нас предложить 

собственное схематическое видение новой экономической парадигмы инновационной экономики, исходя 

из бифуркационного периода развития. Ключевые институты и элементы инновационного развития 

представлены на рис. 1. 

В связи с этим проблематика инновационной экономики требует сочетания обоих подходов с 

использованием предпочтений каждого из них. Учитывая вышесказанное, мы считаем насущным анализ 

инновационного развития, базирующийся на применении категории “инновационная экономика”, 
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содержание которой будет раскрываться с позиций институциональной теории. Рассмотрен нами в 

предыдущем подразделе содержание понятий “институция”, “институт”, “инновационный институт” и 

“инновационная организация”, позволяет определить сущность ключевой, для темы монографии, категории 

“инновационная экономика” в широком и узком смысле. 

Это, в свою очередь, позволит в дальнейших разделах монографии предоставить развернутую картину 

формирования, становления и развития инновационной экономики с позиции институционального подхода. 

Вместе с тем, сможем проанализировать основные тенденции и перспективы развития инновационной 

экономики в условиях рыночной трансформации именно в аспекте влияния институциональных факторов. 

В связи с отсутствием содержательного, точного и корректного определения инновационной экономики, 

мы попытаемся дать ее трактовку сквозь призму институционализма [4]. 
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Рис. 1. Экономическая парадигма инновационной экономики на основе бифуркационного 

развития и ценносно-ментальной и креативно-познавательной человеческой деятельности 
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Инновационная экономика – это тип экономики с V-им и VI-м технологическим укладом производства 

на взаимосвязанных инновационных предприятиях, занятых производством и коммерциализацией научных 

знаний и технологий в инновационный продукт/услугу путем материализации инновационной идеи в 

пределах национальных границ и взаимодействие которых обеспечивается комплексом институтов 

экономического, социального и правового характера, имеют свои традиции, нормы и правила. 

В узком понимании, инновационную экономику трактуем как экономику результатом эффективного 

функционирования которой является инновационный продукт/услуга и в которой субъекты хозяйствования 

и отрасли развиваются путем постоянной генерации инноваторами инноваций, трансформировавшиеся из 

научных и фундаментальных разработок, идей с целью получения сверхприбылей и повышения 

качественного уровня жизни социума. Данное определение, в свою очередь, подразумевает наличие 

высокого уровня интеллектуальной наполненности института человеческого капитала, инновационный 

способ мышления, психологический настрой индивида и общества, адекватные ментальные модели, 

согласованные с задекларированной системой правил, независимо от уровня и способа их формализации 

[1]. 

По нашему мнению, основными функциями институциональной структуры инновационной экономики 

России, выполнение которых она будет обеспечивать, должны быть: создание новых технологий и 

экономически полезных знаний и идей, их распространения и использования / применения. 

Мы убеждены, что при существующих институционально-структурных изменений, инновационной 

глобализации и динамизации, когда основными критериями эффективного развития становятся качество и 

скорость внедрения инноваций и инноватизации экономики, появилась потребность в изменении подходов 

к трактовке инновационной экономики и уточнения “инновации” как экономической категории. К тому же 

инновации являются базовым, фундаментальным понятием теории инноваций, и поэтому любой-какое 

исследование инновационного развития, инновационной динамики общества и институционализации 

инновационной экономики должно основываться на понимании сути и содержания данного понятия. Это 

не является легкой задачей, поскольку существует немало различных подходов к определению содержания 

категории “Инновация”. Так как в современной научной литературе этот вопрос раскрыт глубоко и 

содержательно, мы не считаем нужным останавливаться на нем достаточно подробно и ограничимся лишь 

некоторыми принципиальными замечаниями и уточнениями. Именно эти уточнения имеют 

непосредственную связь с темой монографии и будут учтены в дальнейшем исследовании [3]. 

Как видим, среди ученых-экономистов сформировались несколько отличительные взгляды по этой 

проблематике. Проведенный нами анализ категории “инновация” и смежных к ней, дает нам возможность 

предложить собственное их толкование. На наш взгляд, новации – не продукция сама по себе, а 

характеристика ее новизны, что измеряется долей интеллектуальной стоимости в общей стоимости 

инновационного капитала. Новшества мы понимаем, как непосредственное новое средство, новый метод, 

методика, программа, технология, применение которых определяет размер инновационной ренты. 

Инновация – это результат творчески-креативной деятельности инноватора, который представлен в 

виде: новых потребительских стоимостей продукции/услуги и ее новых видов и направлен на создание, 
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разработку и распространение новейших технологий, которые приносят социально-экономический эффект; 

внедрение новых норм и правил институционального управления, формирующих новый хозяйственный 

порядок, новое качество жизни социума. 

Заметим, что инновацию можно считать и трактовать как “энергией” инновационной экономики. 

Рассмотрение инновации с позиции институционального подхода, дает понимание того, что инновация 

является тем изменением в структуре "производственного организма", благодаря которому происходит 

переход ее внутренней структуры к новому состоянию, что приводит к качественным и количественным 

изменениям на микро- и макроуровне. Поры. Друкер, конкретизировал понимание инновационного 

развития предприятия, отметив, что такие изменения должны привести к появлению нового вида бизнеса, 

производства новых товаров и предоставление новых услуг. 

На основе проведенного теоретико-методологического анализа можно утверждать, что инновационная 

деятельность предприятия – это деятельность, связанная с изменениями в его внутренних процессах. 

Понятно, что в рыночных условиях любой-какие изменения на предприятии тщательно просчитываются и 

оцениваются с точки зрения экономического эффекта. Следовательно, можно сделать вывод, что 

изменения, принятые к реализации на предприятии, обязательно будут иметь позитивный социально-

экономический эффект. На этой основе приобретение предприятием нового качественного оборудования, 

привлечение нового высококвалифицированного работника или оптимизация использования 

производственных помещений с целью экономии площади и является его инновационной деятельностью. 

Инновация, таким образом, является результатом взаимодействия сообщества авторов и учреждений, 

которые формируют национальные инновационные системы или инновационные хабы разного типа. 

Проведенное нами теоретико-методологическое исследование категорий "новация”, “новшество”, 

"инновация" и отдельных аспектов их институционализации, позволяет сформулировать ряд выводов и 

обобщений. 

Во-первых, особым содержанием инновации являются качественные изменения, которые приводят к 

улучшению, совершенствованию или появления нового продукта / услуги, технологии. 

Во-вторых, определение сущности понятия “инновация” находится в постоянном совершенствовании, 

уточнении и дополняется аспектами, которые учитывают особенности и требования конкретного этапа 

развития экономики страны. 

В-третьихе, виды эффектов, которые в большинстве случаев обеспечивает инновация являются 

экономичными, социальными, технологическими и экологическими. 

До-четвертое, приведенные классификационные признаки и виды инноваций подтверждают, что по 

характеру процессы нововведений различны, а следовательно способы их организации, меры воздействия 

на инновационную деятельность также отличны друг от друга. Инновации различны по своим содержанию 

и сферам применения, методам использования, уровню разработки и распространения, по экономической 

значимости. 

До-пятое, научно-техническая новизна, коммерческая реализуемость и производственное применение – 

это ключевые качества инновации, которые и определяют ее содержание. Коммерциализация по 
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отношению к инновации выступает как потенциальное качество, без которых она может стать обычным 

нововведением. 

С жизненным циклом инноваций тесно связан инновационный процесс, который к тому же направлен не 

на сохранение имеющихся качеств, а на его трансформацию, на переход на новое качество. 

Инновационный процесс – это комплекс этапов, стадий, действий, связанных с инициированием, 

разработкой и изготовлением продукции, технологий, имеющих новые свойства, которые эффективно 

удовлетворяют существующие потребности и те потребности, которые могут появиться. 

Применение инновационных продуктов/услуг или технологий в различных местах и условиях возможно 

путем диффузии инноваций. Под диффузией подразумевается распространение уже однажды освоенной, 

реализованной инновации. Инновационный процесс считается завершенным, если 

разработанные/приобретенные в результате диффузии инновации используются в постоянном режиме, то 

есть достигается их рутинизация. Указанные этапы цикла являются объективно неизбежными и 

обязательными, но и во времени, и в пространстве они могут отставать друг от друга и выполняться 

разными субъектами. Следует лишь добавить, что если не обеспечить непрерывность и тотальность 

инновационного процесса, то любой-его “паузы” негативно влияют на: застой инновационного мышления 

и формирования инновационных идей; снижение производительной функции труда и капитала и рост 

затратности производства продукта; увеличение морально и физически устаревшего оборудования, 

технологий; ухудшение жизненного уровня людей, их защиты, экологии [6]. 

Составляющей инновационного процесса, сочетающего науку, технику, предпринимательство, является 

инновационная деятельность. Она является рисковым видом предпринимательства, требующим больших 

единовременных затрат, которые всегда окупаются. Поэтому есть потребность в страховой защите рисков 

инновационной деятельности, как средств снижения финансовых потерь инвесторов в случае неудачной 

реализации проектов. Это деятельность, которая ориентируется, прежде всего, на создание/внедрение 

прогрессивных нововведений. 

О инновационную деятельность можно сказать, что это деятельность, направленная на внедрение новых 

идей, научных знаний, технологий и видов продукции в различных сферах производства и управления 

обществом, результаты которой используются для экономического роста, конкурентоспособности и 

совершенствования социального обслуживания. 

Во время институционализации инновационной деятельности происходит: технологическое 

переоснащение производства; формирование новых рынков инновационного продукта/услуги; создание и 

развитие объектов инновационной инфраструктуры; патентование (в том числе и за рубежом) объектов 

интеллектуальной собственности, приобретения или передачи прав на них; внедрение новых технологий и 

методов. 
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The manifestation of the innovation paradigm system at various levels of economic aggregation 

 

Abstract: let us note that the concept differs significantly from the theory not only by its incompleteness, but 

also by insufficient verification (confirmation). Within the framework of the topic of the article, we consider the 

concept as a system of views regarding the understanding of the innovative economy and its institutionalization or 

as a single idea that determines the understanding of the innovatization of the economy in the context of 

institutional changes. Under the paradigm of innovative development, we see a basic conceptual scheme (example, 

sample), a model for setting problems of the formation of an innovative economy and their solutions, research 

methods that are dominant, relevant and prevail in the scientific field today. We interpret the theory as a set of 

conclusions, a system of generalized knowledge of the field of innovation, reflecting objectively existing 

relationships and connections during the innovation process between the phenomena of the objective reality of 

innovative development. It should also be noted that in addition to our use of the phrase "levels of economy" and 

"level of development" (development is a process of natural changes, transition from one state to another, more 

perfect; transition from an old qualitative state to a new one, from simple to complex, from lower to higher), we use 

the phrase “different levels of economic aggregation". This is due to the fact that aggregation (Latin “aggregatio” – 

"joining") is the process of combining elements into one system. 

Keywords: process, levels of economy, relations, conclusions, scientific sphere 
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Структура инновационной деятельности в функционировании инновационной экономики 

 

Аннотация: важность инновационной деятельности нельзя переоценить, так как она определяет 

инновационно-активное развитие экономики и является необходимостью для “выживания” в конкурентной 

среде поставщиков и производителей продукции на внутреннем и глобальном рынках инноваций. Активная 

инновационная деятельность влияет на развитие технологического и научно-технического прогресса. За 

продвижение инноваций в практику инновационной деятельности отвечает механизм управления 

инновациями – инновационный менеджмент. Он базируется на четырех ключевых моментах: определение 

цели изменений, разработка инноваций, испытание инноваций и их внедрение в производство, 

тиражирование (диффузия) инноваций. Действия функций инновационной экономики связаны с 

установлением ответственности субъектов инновационного процесса перед обществом. Анализ функций 

инновационной экономики и сложность их реализации свидетельствуют о том, что данная экономика 

требует специального набора инструментов и рычагов, формирующих ее состав, форму, структуру, тип и 

методы функционирования. Результативность и развитие инновационной экономики достигается только 

через взаимосвязь и взаимодействие ее функций. Чем больше достигается стимулирование, путем 

мотивации, тем лучше усваивается объем информации каждым заинтересованным субъектом 

инновационной сферы. 

Ключевые слова: объем информации, взаимосвязь, инновационная сфера, результативность, 

стимулирование 

 

Среди такого большого количества функций инновационной экономики остается нераскрытой 

институциональная функция, которая в рамках предмета исследования является актуальной и требует 

выделения ее характеристик с управленческой функции. Ведь именно через действие институциональной 

функции можно раскрыть структурное строение инновационной экономики и проанализировать все 

возможные взаимосвязи и взаимодействия между институтами инновационной экономики на всех уровнях 

экономической агрегации [2]. Считаем, что институциональная функция инновационной экономики 

заключается в структурной поддержке инновационной деятельности ее институтов, вроде венчурных и 

инновационных хабов, совершенствовании нормативноправовой базы сферы инноваций как основы 

существования и развития национальной инновационной системы. 

При этом, именно благодаря институциональной функции принимаются более эффективные решения по 

схемам взаимодействия между участниками инновационной экономики, создаются научно-обоснованы 

программы действий, определяются конкретные реальные цели и задачи для институтов инновационной 

сферы [8]. В реальной действительности данный процесс осуществляется через разработку и реализацию 

программ регулирования рынка инноваций, совершенствование организационных структур производства в 
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сфере инноваций, применение хозяйственных рычагов, стимулов, финансово-кредитных инструментов, 

цен. Именно в гармонии между собой институциональные, организационно-технологические, финансово-

экономические, политико-правовые регуляторы, используя выше указанные функции, создают реальные 

возможности ускорения инноватизации экономики. Подробно указанные выше регуляторы, будут 

рассмотрены в V-му разделе монографии. 

Успех в изучении разноплановых проблем инноватизации экономики как новой сферы деятельности и 

системы формирования и продвижения новых идей, определяется, прежде всего, осмыслением логики ее 

развития, построением методологии научного познания. На начальных этапах формирования 

методологических аспектов теории инноваций целесообразно обратиться к взглядам основателя немецкой 

классической философии. Канта (I. Kant), с его идеями познания и преобразования действительности [5]. 

Он ставил целью реформирование философии по новому образцу. Идеалом основы науки считал 

использование математики и познание природы. Сегодня эти основы, закладывают возможности 

инноватизации, с одной стороны, определять ее "формы мышления" (философия как математика), а с 

другой – “законы мышления” (философия как познание природы). 

Положениями нового подхода к пониманию процесса научного мышления является переход от понятия 

“часть” в понятие “целостность”; понятие “структура” к понятию “процесс”; понятие “построение” в 

понятие “сущность”; понятие “истина” в понятие “приближения к истине”. 

Принято считать, что любой-какое понятие, теория или открытие – это лишь приближение к истине [10]. 

Изменение принципиальных подходов к пониманию миссии научного мышления в условиях построения 

инновационной экономики и соответствующей системы развития требует принципиально новых методов. 

Научное мышление, чистая логика по И. Кантом – это правила мышления, канон разума, наука, система 

априорных принципов, характеристика чистой формы мышления. Несмотря на то, что за И. Кантом наука 

является, прежде всего, одной из форм мышления, зарубежные ученые В. Федоров, Г. Бендерский и И. 

Епанешников настаивают, что наука – прежде всего образование, а не просто объект методологической 

деятельности. 

Методологически системой взглядов на инновационное развитие взгляды, учитывающие идеи 

“социального согласия” (Конфуций), “вечного мира” (И. Кант) и "рационального социума" (М. Вебер).  

Генезис указанных методологических направлений, их творческое, а немеханическое использование для 

анализа несовершенной экономики должны послужить теоретической основой построения Платоновского 

"идеального государства", становлению инновационной, социально-ориентированной экономики [7]. 

Если исходить из социального контекста экономической трансформации, то ее субъектом выступает 

человек. Роль человека в экономических трансформациях не отражена в микро- или макроэкономических 

неоклассических и кейнсианских моделях, концепции базовых потребностей и теории человеческого 

капитала. Человека как субъекта экономической трансформации уже недостаточно рассматривать сквозь 

призму рациональности – нерациональности или даже усвоения универсальных традиционных ценностей 

[4]. Необходимо учитывать модернистские и постмодернистские ценности общества и их влияние на 

формирование социокультурных признаков современного общества. Роль человека в экономических 
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трансформациях, прежде всего, определяется интеллектуализацией, инноватизацией и социализацией, 

которая отражает несовершенство социальных институтов, которое создает человек во время своей 

деятельности, их появление, изменение и эволюцию самого человека. Переориентация на инновационный 

путь развития экономики требует значительных институциональных изменений в различных сферах 

общественной жизни. Эти изменения возможны лишь при непосредственном участии человека. 

"Институты – это творение людей. Их развивают и изменяют. Также люди, следовательно, исследование 

должно начинаться от индивидуума ". Пришел к такому же выводу, как и Д. Норт, в своих исследованиях 

профессор В. Дементьев, утверждая, что " природа институтов – в природе человека, а не в природе 

экономической системы”. 

Мы разделяем мнение ученого Ю. Зайцева, который утверждает, что “процесс экономического и 

общественного развития означает последовательную смену стадий и состояний развития, следовательно, и 

изменение институциональных условий, форм, факторов, которые определяют возможности, перспективы, 

характер этого развития”. В ключевых институциональных условиях, форм, факторов, ученый относит 

следующие: динамизации процессов обобществления производства и труда в условиях развития научно-

технической революции; “большие трансформации” технологического способа производства и общества – 

индустриализм, постиндустриализм, признаки и тенденции становления постэкономического общества, 

ускорение и усложнение качественной трансформации экономических и социальных систем [1]. 

Экономическая культура, менталитет, религия и исторические особенности накладывают отпечаток на 

поведение людей и экономическое развитие страны. Эти факторы оказывают большое влияние на 

отношения распределения благ, поскольку данное развитие является и результатом деятельности 

экономических и политических институтов. В этом плане актуальна концепция американского социолога и 

культуролога российского происхождения П. Сорокина, рассматривающая развитие общества сквозь 

эволюцию типов культуры. Исторические законы он рассматривает как проявление человеческой природы, 

а человека – как определяющую и необходимую предпосылку истории. "Будь-какое изменение 

исторического процесса, будь-шаг вперед или назад, - пишет П. Сорокин, – является делом чести человека 

и без нее не осуществляется... человек всегда был единственным творцом своей истории...”. Система 

ценностей и культуры, носителями которых является человек, по его мнению, является исходным фактором 

развития общества. Если революция происходит вследствие устойчивого "подавления" базовых 

инстинктов, то их причиной П. Сорокин называет ограничения у большинства людей их импульса к борьбе 

и соперничеству, созидательному труду, приобретению опыта [3]. 

Мы соглашаемся с мнением ученого И. Малого, что каждая система культуры воплощается в праве, 

философии, морали, структуре производственных отношений. При этом” социальный статус человека 

больше определяется его образовательным уровнем, способностью превращать информацию в знания, 

осуществлять продуктивную деятельность в условиях технологически совершенного общества". "Человек 

является особым элементом, генератором превращение психического в экономическое путем ее 

социализации и персонификации. Это относительно создания экономических реформ, – пишет ученый Б. 

Одягайло. А с другой стороны, человек становится мотором инновационного процесса... Первая 
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особенность человека коренится в человеку-потребителю..., вторая – в человеке-производителю ... 

ежедневный продукт человеческой деятельности – инновационное решение – создает животворящую 

сущность любой-какого инновационного товара / услуги”. 

Исследуя теоретико-методологические основы инновационной макродинамики эпохи экономической 

глобализации с эволюционных и синергетических позиций и сосредотачиваясь на совершенствовании 

генетики макроэкономической системы и технологического генотипа национальной экономики, ученый А. 

Завгородняя утверждает, что “основой бытия человекоразмерной экономической системы является 

экономическое поведение человека... одновременно со своим сознательным, целенаправленным 

деятельностным и бессознательным, инстинктивным поведением”, а экогенами открытой инновационной 

системы являются знания, ценности и навыки. Данный вывод позволил исследователю сформировать 

“пирамиду” инстинктов человека (инстинкт самоутверждения, самоактуализации, соперничества, 

преодоления, познания) и определиться с императивным инстинктом жизни (жизнь = движение = 

изменения). 

В. Тарасевич считает, что в обществе экономико-социальное развитие вне развития информационно-

аналитической деятельности невозможен и результативность инновационной экономики зависит от 

значимости деятельности индивида и условий социальной среды. Ученый предполагает, что если 

институты – это результат деятельности, то субстанцией общего влияния является влияние поведения на 

деятельность. В нашем случае инновационного поведения на инновационную деятельность. 

Если смотреть на формирование инновационной экономики сквозь призму институционализма, то 

видно, что человек через систему институтов осуществляет инновационную деятельность, структурируя 

экономически-инновационное пространство, образуя его составляющие “клетки” – бизнес-инкубаторы, 

технопарки, технополисы, инновационные хабы, инновационные кластеры (рис. 1). Они формируют 

улучшенную среду человеческой жизнедеятельности, обеспечивают построение инновационной 

экономики. Согласно институциональной парадигме, это означает, что человек первичен, а институты 

инновационного развития вторичны. Данный тезис позволяет смоделировать инноватизацию экономики на 

базе аналогии проявлений человеческой индивидуальности. 

 

 

Рис. 1. Базовая институциональная модель инновационной  

экономики на основе субъектно-ориентированного подхода 
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Заслуживает внимания в рамках монографии структурно-компонентная модель института 

американского ученого-экономиста А. Грейфа (A. Greif) (рис. 2). Эта модель является шире структурную 

схему института по Д. Нортом и позволяет увидеть направленность составляющих института. 

Институты создают стимулы, определяют правила и принципы человеческого поведения, устанавливая 

для него ограничения, однако институциональные “границы” человеческой деятельности достаточно 

“размыты” и виртуализированы. 

 

 

Рис. 2. Структурно-компонентная модель института по А. Грейфом 

 

Формирование институтов инновационного развития – процесс эндогенный, связанный с историческим 

опытом взаимодействия людей. Попытки с-внешне внедрить заимствованные правила будут неудачными, 

если пойдут в разрез с той культурой и неформальными практиками, которые уже существуют в обществе. 

Институты достаточно инертны, но постепенно меняются с накоплением опыта лицами, принимающими 

решения. Опыт позволяет им корректировать существующие ментальные модели, открывает новые 

возможности для инновационного поведения, способствует возникновению новых институтов [6]. 

Как утверждает ученый А. Пархоменко, диалектическая система инновационной экономики 

“информация – знание", в которой роль “творческой практики” производства знаний выполняет человек 

(трансформируя информацию в знание), построенная на применении естественного принципа 

“объединения возможностей”, является управляемой, а информация и знания в ней функционируют в 

неразрывной взаимосвязи. Данный принцип и положен в основу инновационной экономики, поскольку в 

процессе творчества человека, с применением диалектической системы “информация – знания”, появляется 

стадия научного познания и именно ее можно сравнить с “творческой фабрикой создание нового знания и 

продукта, свойства которых больше, чем сумма составляющих”, так как “вынашивается, рождается новая 

идея. 

Уместным с позиции исследуемой системы будет рассмотрение и синергетического эффекта. Ведь связь, 

существующая между частями целого, сама по себе является частью целого. Синергетическая природа 

инновационной деятельности обусловлена сложной природой инновационных потребностей. Во-первых, 

они не являются первичными, то есть в многоуровневой системе потребности возникают непосредственно 

при необходимости разрешения множества противоречий между потребностями и возможностями их 

удовлетворения, а во-вторых, они имеют интегративный характер. По мнению ученых Н. Рябцевой и О. 

Алсуфьевой, инновационные потребности интегрируют в себе креативно-познавательные и экономические 
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потребности. Диалектическое единство этих видов потребностей системно можно отразить с помощью 

модели “двойной спирали”, когда удовлетворение одного вида потребностей обусловливает актуализацию 

другого вида, но на более высоком уровне удовлетворения. Инновационные потребности имеют 

объективную основу, но субъективны по своей форме. 

Мы соглашаемся с О. Пархоменко, который синергию сравнивает с правилом “рычага”, действующим 

между усилиями и результатом творческого труда субъекта инновационного процесса. Изменение сознания 

за счет синергии смещает точку сопротивления системы ближе к результату труда. Чем больше синергия, 

тем легче достичь лучшего результата (рис. 3). Результативность системы " информация – знание " зависит 

от совместной деятельности индивидуума и социальной среды. 

 

 

Рис. 3. Модель синергетического влияния на эффективность творческого  

труда субъекта инновационного процесса по О. Пархоменко 

 

И стоит заметить, что сегодняшний период хозяйственных реформ сопровождается социальными 

мутациями институтов-правил, направляющих поведение экономических субъектов инновационного 

процесса к эгоистическому преследованию собственных интересов. Мы стали свидетелями того, как, за 

короткий период, некачественная трансформация экономики разрушила предыдущий хозяйственный 

порядок. Следствием таких “социальных мутаций” стало появление неэффективных, в инновационном 

отношении, институтов-правил. Выяснилось, что прямая аналогия репликаторов в биологии (гены) и 

экономике (организационная рутина, институты-правила) не работает. В отличие от биологических 

репликаторов, экономические оказались неустойчивыми. 

Поэтому, не претендуя на универсальность и законченность решения проблемы, мы предлагаем свой 

вариант структурирования хозяйственного порядка экономики инновационного типа, представленный 

концепцией инновационной экономики на основе эволюции базовых институтов. Данной концепции 

присущи следующие принципиальные моменты, а именно: приоритетом инновационной экономики 

является инновационное продуцирование на основе процесса познания; единое "инновационное поле" для 

информационного, интеллектуального и материального производства инновационного продукта/услуги. 

Предложенная концепция является отражением объективной реальности, то есть процесса познания. 

Традиции, привычки, обычаи, нормы-образцов – не только чисто исторический факт, но и современная 

реальность. Нравы проявляют себя обычно в быту, а значит в качестве условных правил, норм, тогда как 

традиции – во всех отраслях экономики. Они не исчезают, а продолжают влиять на жизнедеятельность 

индивидуумов. 
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Исходя из существующих взаимосвязей между собой и взаимодействия с институтами, традиции и 

нормы формируют институциональную архитектуру экономики инновационного типа. От способности к 

познанию индивидуума зависит, какую форму будут иметь результаты его инновационной деятельности 

(материальный объект едва ли останутся лишь идеей, которая не выйдет за пределы сознания). 

Заметим, что "большой экономический словарь” толкует обычай, как источник правовых норм 

гражданского и торгового права, норма, дополняющая закон в тех случаях, когда соответствующее 

предписание в законе отсутствует или написано недостаточно основательно”. Следует иметь в виду, что 

отграничивать правовые обычаи от неправовых привычек не всегда легко, тем более, что неформальные 

привычки во время их применения, обычно перерастают в обычаи [9]. Если обычаи проявляют себя в 

ситуациях, которые повторяются и являются базой для формирования простых привычек, действий (носят 

характер автоматизмов), то традиции являются основой для формирования сложных привычек 

(определенной направленности поведения индивидуума, в которой ему указывается свобода выбора 

конкретного поступка). В обычаях жестко фиксируется действие или его запрет. В традиции такая жесткая 

связь не наблюдается. Традицию в рамках изучаемой темы мы трактуем как " обычай, устанавливающий 

порядок в поведении, быту”. Под нормой понимаем "узаконенное установление, признанный обязательный 

порядок”. 

Человек является непосредственным носителем обычаев, традиций, привычек, а их генерация и 

“трансляция” возможна и необходима в результате живого и необязательного вербального контакта, 

неопосредованной связи между людьми. Принципиально важным для понимания механизма 

функционирования единого инновационного поля является то, что все три составляющие 

(интеллектуальное, информационное и материальное производство) цепи инновационного процесса не 

существуют друг без друга. Их развитие – взаимозависимый и взаимообусловленный. В совокупности эти 

виды производства образуют единую технологическую цепь производства и использования знаний, 

приобретенных в процессе познания. Производство инноваций начинается с интеллектуального 

производства, а именно с создания совершенных индивидуальных и коллективных знаний, которые 

рождают идею. Следующим этапом является информационное продуцирование. Оно происходит путем 

кодирования и распространения инновационных идей. Завершающим этапом является овеществление 

полученных идей в инновационном продукте. 

Информация и общество являются средой, в которой функционирует человек. Она является творческим 

организационно-объединяющим элементом в сочетании информационной среды с обществом. Большое 

значение в инновационных процессах играет экономический и институциональный контуры. Их основой 

является система " человек – информация – знание – идея – инновация", в которой происходит 

превращение информации в инновационный продукт. Антагонистические задачи человека и общества 

сочетаются в достижении экономической выгоды. Создание условий для диалектического единства 

противоречий человека и общества, является ключевым моментом построения инновационной экономики. 

Проведен гносеологический анализ и выяснение антропологических особенностей институционального 

базиса инновационной экономики дают основания утверждать, что сегодня “диктуется” новый тип 
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организации системы социума и его институтов, то есть новый институциональный порядок, новый 

хозяйственный порядок для которого характерен новый институциональный уклад. Новый хозяйственный 

порядок более динамичный и постоянно требует согласования с требованиями текущего времени. 

Возникает и требование мобильности сознания индивидуумов, и их соответствия скорости социальной и 

инновационной динамики. 
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The structure of innovation activity in the functioning of the innovation economy 

 

Abstract: the importance of innovation cannot be overestimated, since it determines the innovation-active 

development of the economy and is a necessity for “survival” in a competitive environment of suppliers and 

manufacturers of products in the domestic and global innovation markets. Active innovative activity influences the 

development of technological and scientific and technological progress. The innovation management mechanism – 

innovation management – is responsible for the promotion of innovations in the practice of innovation activity. It is 

based on four key points: determination of the purpose of changes, development of innovations, testing of 

innovations and their introduction into production, replication (diffusion) of innovations. The actions of the 

functions of the innovation economy are associated with the establishment of the responsibility of the subjects of 

the innovation process to society. The analysis of the functions of the innovation economy and the complexity of 

their implementation indicate that this economy requires a special set of tools and levers that form its composition, 

form, structure, type and methods of functioning. The effectiveness and development of an innovative economy is 

achieved only through the interconnection and interaction of its functions. The more stimulation is achieved 

through motivation, the better the amount of information is absorbed by each interested subject of the innovation 

sphere. 

Keywords: volume of information, interconnection, innovation sphere, effectiveness, stimulation 
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Формирование экономических институтов в постиндустриальных государствах 

 

Аннотация: выбор в пользу постиндустриализма, независимо от степени форсирования 

соответствующих институционально-структурных сдвигов, побуждает общество к ускоренному 

формированию всей системы современных институтов, то есть до постройки ныне отсутствующих 

фрагментов цепи. Сам старт формированию соответствующих институтов срабатывает как вызов для всей 

системы, что приведет к определенной реакционной ответа. Традиционная индустриально-

институциональная модель в данном случае не подходит, потому что будет воспроизводить ”старую" 

экономику. Сдвиг же в сторону высокотехнологичности без предварительного формирования институтов, 

рассчитанных на инновации, является просто невозможным. Итак, важность выбора современного 

институционального обустройства нуждается в конкретизации и учета тех изменений, что для 

современного постиндустриального выбора являются обязательными. Именно институты определяют ход 

исторического развития экономик отдельных стран, регионов. Россия сегодня переживает сложный этап 

общественной трансформации, который к тому же осложнен событиями отстаивания и формирования 

государственности, проведением масштабных, глубинных экономических реформ и комплексной 

модернизации. Смысл реформ заключается в системных изменениях во всех сферах общественной жизни, 

прежде всего, в экономической, где принимает форму экономической трансформации. Существуют 

различные точки зрения по пониманию экономической трансформации. Наиболее основательные, по 

нашему мнению, те, что трактуются сквозь призму институционализма, ибо общественные трансформации 

носят институциональный и универсальный характер”. 

Ключевые слова: точка зрения, институционализм, экономическая трансформация, обязательства, 

реформы 

 

Следует обратить внимание на то, что эволюционная теория, объясняя содержание экономической 

трансформации, направлена на изучение особенностей экономики, прогрессирующей технологически и 

имеющей в своей основе технологическую революцию. Изменение технологий – динамический и 

неравновесный процесс. И хотя технологическую эволюцию следует признать ключевым фактором, 

который находится в основе экономической трансформации, институциональная теория оставляет место 

для нетехнологических факторов экономических трансформаций [2]. 

А. Гриценко видит в трансформационных изменениях некоторый переход от воспроизводственного, 

дискреционного, эволюционно-революционного к континуальному, процессуальному, инновационному 

развитию. Последнее допускает сосуществование самых передовых технологических и социальных 

институтов, что меняются и воплощают институциональную динамику, с традиционными 

консервативными институтами, которые необязательно исчезают. 
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Структурная трансформация экономики выступает отправным механизмом ее адаптации к среде 

функционирования и направлена на удовлетворение общественных потребностей и обеспечение 

институционализации инновационного развития. Диагностика структурных трансформаций экономики 

России, в разрезе ее основных видов, свидетельствует о наличии диспропорций [8]. С целью оптимизации и 

повышения эффективности структуры национальной экономики очевидна необходимость проведение 

государством активной структурной политики с привлечением потенциала всех общественных институтов. 

В основу выработки структурной политики инновационной экономики следует положить анализ влияния 

на структуру национальной экономики базовых рыночных и общественных институтов, превращения 

“старых” институтов на “новые” (в свое время проблему “старых” и “новых” институтов развития 

поднимали в своих исследованиях Д. Норт, А. Олейник, А. Москаленко), что и обусловило актуальность 

исследования данного подразделения. 

Эффективность структурных сдвигов в инновационной экономике выражается в их способности быстро 

достичь целей по приведению структуры инновационной экономики в соответствие со структурой 

потребностей общественного развития. В контексте исследуемой нами проблемы, считаем необходимым 

раскрыть содержание экономической категории “институционализация”. 

Стоит отметить, что относительно институционализации, мы полностью соглашаемся с мнением 

профессора В. Якубенко. В своей научной работе "базисные институты в трансформационной экономике" 

он отмечает, что " институционализация – овеществление – распредмечивание – персонификация – это 

такие формы и стадии экономической деятельности, обеспечивающих ее целостность так же, как и 

целостность экономической системы”. Подчеркивая степень интегрированности отдельных подсистем 

экономической системы, ученый-экономист отмечает, что и сама экономическая система, безусловно, 

имеет признак интегративности и, прежде всего потому, что втягивает в свою орбиту практически все виды 

деятельности [5]. 

Привлекают наше внимание и научные исследования и размышления ученых Ю. Коваленко и А. 

Авилова. Они различает три различные категории: “институциализация”, “институализация” и 

“институционализация” и отмечают, что применение их зависит от понимания самого института. Сама же 

Ю. Коваленко изучает институциализацию и рассматривает ее как “системообразующий фактор 

становления секторов отечественной экономики”. 

Она исходит из того, что “именно институты являются основой деятельности и поведения, и не 

создаются за один день”. А. Авилов же исследует институализацию как " процесс эволюционного 

формирования совокупности организаций, формальных и неформальных норм и правил, направленный на 

обеспечение наиболее эффективного движения капитала, оптимальное учета противоречивых интересов 

инвесторов, профессиональных участников общества и государства и влияния глобализации”. 

Обстоятельное объяснение категорий с указанием их различий осуществлено русским ученым В. 

Ягодкиной. Институализацией она называет процесс создания новых и совершенствования уже 

действующих организаций, учреждений или других организационных образований. По мнению В. 
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Ягодкино различие между этими категориями определяется уровнем экономико-правовых отношений: 

институализация осуществляется исключительно в рамках институционализации [10]. 

Если смотреть на институционализацию с позиции инновационной экономики, то 

“институционализация инновационных процессов предусматривает изготовление и подготовку субъектов 

инновационной деятельности и норм политической власти, регулирующих экономические отношения 

обмена и путем принятия конкретных правовых актов. Результатом институционализации можно считать 

создание в соответствии с нормами и правилами четкой структуры, – пишет О. Катигробова, – система 

институционализации инновационного процесса представляет собой совокупность взаимосвязанных 

институций". 

Проведя анализ выше указанных категорий, можем с уверенностью утверждать, что формирование, 

становление и развитие инновационной экономики нужно изучать с позиции именно институционализации. 

Это обусловлено тем, что данный процесс является самым широким и пронизывает всю вертикаль 

экономических отношений – от нано- к мегауровне, глобального уровня [7]. 

Мы предлагаем, в широком смысле, понимать под институционализацией инновационной экономики – 

процесс возникновения и становления инновационных институтов (формальные и неформальные нормы, 

правила, традиции, обычаи) как механизма действия “новых” институтов инновационного развития и 

трансформации “старых” институтов развития с учетом их синергизма, при этом институциональное 

обеспечение инновационной экономики формирует институциональные условия, которые придают этому 

аспекту функционирования общественно-экономической формации определенной упорядоченности, 

организованности, предсказуемости и хабитуализации [4]. В узком смысле, под институционализацией 

инновационной экономики видим процесс становления и хабитуализации институциональных единиц 

инновационной сферы, внедряют определенные институты в инновационную деятельность, а также 

упорядочения данной деятельности через установление правил инновационного поведения при 

существующих формальных и неформальных норм и обеспечения выполнения этих правил с помощью 

механизмов побуждения, стимулирования, поощрения. 

В дальнейшем ИИЭ должна быть связана с мировоззренческим, нравственным, интеллектуальным 

потенциалом человека и общества. И это следует также рассматривать и как создание структур, которые 

целенаправленно занимаются проблемами формирования соответствующих правил, регламентов, схем 

взаимодействия, механизмов оценки и контроля инновационной деятельности. Лучше раскрыть 

содержание и помогут ее критерии, представленные в табл. 1. 
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Таблица 1 

Критерии институционализации инновационной экономики 

Критерий Характеристика критерия и его содержание 

Сложность-простота Сложность может заключаться в увеличении организационных структур 

(иерархических и функциональных) и дифференциации отдельных 

подразделений. Как показывает опыт, те институты инновационного 

развития, которые занимаются различными видами деятельности, в 

большей степени адаптируются к потере какой-то из них, чем организация 

с одним видом инновационной деятельности. Итак, Будущее за 

разнопрофильными технополисами, технопарками, бизнес-инкубаторами, 

иннотехами, инновационными хабами. 

Адаптивность-

ригидность 

В контексте исследования инновационной сферы адаптивность будет 

пониматься как способность института инновационного развития 

(учреждения) приспосабливаться к институциональных изменений 

(институциональной среды), что приведет к росту уровня SST. 

Автономия-

подчинение 

Означает такое становление институтов инновационного развития, при 

котором они не являются простыми выразителями интересов конкретных 

групп заинтересованных лиц. В развитой инновационной экономике ее 

автономию защищают механизмы, определяющие влияние различных 

групп институциональных единиц при вхождении новых групп в 

инновационную систему. Последняя инкорпорирует новые организации и 

органы без ограничения своей институциональной целостности. 

Сплоченность-

раздробленность 

Уровень институционализации растет в условиях сплоченности института-

организации, а именно, когда инновационная сфера страны со всеми ее 

институтами способна бороться с эндогенными и экзогенными 

потрясениями. 

Эксклюзивность Данный критерий связан с интенсивностью функциональной конкуренции 

между институциональными единицами инновационной экономики. 

Актуальность Актуальность понимаем как важность, значимость инновационного 

товара/услуги, его современность, злободневность. Обозначает свойство 

инновационного товара / услуги, которое может быть утрачено со 

временем, с появлением более современной, востребованной. Актуальность 

инноваций может теряться постепенно, долями или, в определенных 

случаях, разово и полностью. Данный критерий касается и действия 

“старых” институтов развития. 



Экономический вестник   2022. Том 1. №1 
  

 

28 

Продолжение таблицы 1 

Универсализм-

партикуляризм 

Данный критерий в инновационной деятельности можно толковать как 

владение разносторонними знаниями, сведениями, навыками, 

помогающими создавать инновационный товар. По этому критерию 

инновационная ценность не зависит от того, кем и когда она получена. А 

соответственно применяться и использоваться может кем угодно (при 

необходимости, возможности и разрешения). Этот критерий требует 

объективной оценки результата исследований и репутации, основанной на 

реальных достижениях новаторов. 

Организованный 

скептицизм 

По этому критерию новаторам должны быть присущи критичность и 

добросовестность при доработке полученных ими результатов. Скептицизм 

в инновационной деятельности нужно рассматривать с помощью такого 

принципа, как “интеллектуальная скромность”, что требует учета и 

признания работы предыдущих новаторов. 

 

В рамках объекта исследования следует различать кроме институционализации еще и 

реинституционализации и деинституционализацию инновационной экономики [1]. Под 

институционализацией инновационной экономики будем понимать завершение формирования и 

становления “новых” институтов инновационного развития и ее новых норм, правил, традиций. Считаем, 

что реинституционализации инновационной экономики следует определить как процесс частичного 

изменения или реформирования действующих норм инновационной сферы и институтов развития. Под 

деинституционализацию инновационной экономики подразумеваем прекращение работы норм, законов, 

правил, традиций, которые уже действуют, или иными словами разрушение или упадок существующих 

институтов развития. 

На рис. 1. представлены все три процесса в соответствии с их пространственно-часового прохождения 

вследствие институциональных изменений в экономике при становлении ее инновационной модели. Мы 

предлагаем ввести в научный оборот новую категорию диосинститутионализация (duosinstitutionalization 

инновационной экономики, понимая под ней одновременное функционирование в институциональном 

пространстве “старых” институтов развития, находящихся в состоянии трансформации, модернизации, 

модификации, адаптации и становления “новых” институтов инновационного развития путем их 

хабитуализации. Другими словами, мы наблюдаем парагенез институтов развития. 
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Рис. 1. Пространственно-временное прохождение институциональных  

изменений в экономике при становлении ее инновационной модели 

 

Парагенез институтов развития понимаем как некоторое общее пространственное происхождение 

"старых “институтов развития и” новых" институтов инновационного развития. Данные 

институциональные единицы характеризуются сходством в последовательности формирования и являются 

функционирующими в едином институциональном поле. К тому же,” новые “институты инновационного 

развития являются в некоторой степени” генетически “связаны со” старыми " институтами развития [3]. 

ІІЕ включает: принятие новых норм, правил осуществления инновационной деятельности и новых 

традиций ее ведения; построение, создание и хабитуализация “новых” институтов-организаций, 

учреждений, отвечающих за выполнение правил и определения ІІЕ; стимулирование институционального 

порядка, формированию “уважительного отношения” институциональных структурных единиц 

инновационной сферы экономики до норм, правил, ценностей, традиций, институтов-учреждений и 

органов. 

Ключевые движущие силы ІІІ представлены в виде пирамиды (рис. 2), где базовым ядром выступают 

ценностные отношения в сфере инноваций. "Ценности можно представить как стабильное, объективное, 

субъективно-психологическое, регулятивное внутреннее отношение индивидуума, определяющее 

мировоззрение, целеустремленность и характер ее инновационной активности. Ценностная система 

личности-новатора носит интегративный, комплементарный, динамический характер". Привычки и умения, 

в свою очередь, позволяют унифицировать большинство стандартных, понятных процессов / процедур, 

часто повторяющихся при реализации инновационного проекта. 
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Институциональная структура инновационной экономики " обеспечивает стимулы, диктующие виды 

знаний и навыков, приобретенные с целью получения максимального выигрыша. Понимание этого 

вытекает из менталитета действующих лиц. Комплементарность и сетевые экстерналии 

институциональных форм делают институциональные изменения инкрементными и зависящими от путей 

развития". “Инкрементный” – это имеющий отношение к приросту, наращиванию. Д. Норт под этим 

термином понимает постепенное превращение “старых” институтов в “новые”, во время 

институциональных изменений. "Зависимость от пути развития" по Д. Нортом, заключается в том, что 

преобразование и формирование институтов определяется траекторией развития, то есть связано с 

наступательным характером движения. 

 

 

Рис. 2. Движущие силы институционализации инновационной экономики 

 

Параллельно со структурным подходом трансформационных преобразований, в направлении 

построения инновационной экономики в России, мы считаем должен применяться и революционно-

эволюционный подход. Это вызвано тем, что эволюционные трансформационные процессы в построении 

“новых” институтов происходят по так называемой “спирали” с постепенным переходом от одной фазы к 

другой, и приобретением новых качественных и количественных характеристик при чем, роль первых 

значительно весомее значения вторых. Революционные трансформационные изменения национальной 

экономики отражают не процесс как таковой, а акт кардинального “шокового” изменения состояния, 

уклада, существующего институционального порядка. Революционные трансформации по 

продолжительности значительно короче, но их последствия могут быть более значительными, весомее, 

ощутимее и заметнее для экономики [6]. 

Эффективность и успешность трансформационных преобразований зависит от непрерывной эволюции 

культуры в обществе. Как отмечает американский исследователь Р. Бринкман (R. Brinkman) "именно 

технология способствует обеспечению и поддержанию динамического процесса эволюции. Это касается 

институциональных структур, используемых в культуре. 

Эволюционные и революционные трансформационные процессы преобразования “старых” институтов 

развития на “новые” институты инновационного развития экономики должны, по нашему мнению, брать 
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свое начало с внесения изменений в институциональной и технико-технологической структурах на 

общегосударственном, региональном и локальном уровнях. 

Соглашаемся с мнением С. Ивашина и О. Ивашина, что в процессе трансформационных изменений в 

сложных экономических системах (в том числе инновационной) могут возникать проблемы субординации 

и координации, связанные с институциональными разрывами между институциональными уровнями, 

смежными институтами, правилами игры и правилами контроля в рамках институциональной структуры 

экономики. Такие разрывы свидетельствуют, что связь между смежными правилами необеспеченный, что 

возникающие “новые и существующие институты некомплиментарные и разрушают инновационной 

системы. 

Развития инновационных процессов и инновационной экономике в целом, присущи революционно-

эволюционные преобразования. Отражением таких преобразований, в данном случае институциональные 

изменения, которые, по нашему убеждению, имеют включать три фазы становления инновационной 

экономики [9]. 

Первая фаза – фаза непосредственного преобразования существующего институционального порядка 

инновационной сферы и зарождения качественно новых институциональных изменений сферы инноваций. 

Вторая фаза – фаза постепенного развития институциональных и структурных изменений и обретение 

характерных черт "новой" формы институтами развития. 

Третья фаза – пиковая фаза, что проявляется в системной и комплексной модернизации “старых” 

институтов развития, их превращены в “новые” институты инновационного развития и адаптации к новому 

хозяйственному порядку. 

"Новые" институты инновационного развития должны обладать чертами устойчивости к новым 

условиям функционирования. Данная фаза может характеризоваться не только превращением “старых” 

институтов, но и появлением и зарождением в благоприятной институциональной среде совершенно 

“новых” институтов инновационного развития и институтов поддержки инновационных процессов. 

Хаос-энергия – это не только” отмеченное механическое хаотическое (неорганизованное) различие 

частей диссипативных структур макросреды, это форма осуществления связанности энергии и 

материального вещества на конкретное время, а не ее исчезновение ". Что касается самоорганизации 

институтов инновационного развития, то следует отметить, что она выступает как чередование двух 

процессов, которые исключают друг друга, а именно: иерархизацию и деиерархизацию. Иерархизация 

позволяет установить структурную связь между событиями и представляет собой последовательное 

объединение элементарных диссипативных структур в диссипативные структуры более высокого порядка. 

В меру иерархизации отношений, складываются нормы, обычаи, формальные правила, которые призваны 

усилить институциональный порядок соответствующими законами функционирования инновационной 

экономики. 
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Formation of economic institutions in post-industrial states 

 

Abstract: the choice in favor of post-industrialism, regardless of the degree of forcing of the corresponding 

institutional and structural shifts, encourages society to accelerate the formation of the entire system of modern 

institutions, that is, before the construction of the currently missing fragments of the chain. The very start of the 

formation of the relevant institutions works as a challenge for the whole system, which will lead to a certain 

reactionary response. The traditional industrial-institutional model is not suitable in this case, because it will 

reproduce the ”old" economy. A shift towards high-tech without the preliminary formation of institutions designed 

for innovation is simply impossible. So, the importance of choosing a modern institutional arrangement needs to be 

concretized and take into account those changes that are mandatory for modern post-industrial choice. It is the 

institutions that determine the course of the historical development of the economies of individual countries and 

regions. Russia today is going through a difficult stage of social transformation, which is also complicated by the 

events of defending and forming statehood, carrying out large-scale, deep economic reforms and comprehensive 

modernization. The meaning of the reforms lies in systemic changes in all spheres of public life, primarily in the 

economic sphere, where it takes the form of economic transformation. There are different points of view on 

understanding economic transformation. The most thorough, in our opinion, are those that are interpreted through 

the prism of institutionalism, because social transformations are institutional and universal in nature.” 
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Направления развития таргетирования в системе позиционирования  

и продвижения товарных марок 

 

Аннотация: уточнено, что системы позиционирования широко применяются в различных областях, та-

ких как навигация, автомобильная промышленность, морская и авиационная навигация, геодезия, геология, 

логистика, спортивные трекеры и др. Их точность и надежность делают их незаменимыми инструментами 

для определения местоположения объектов в реальном времени. Определено, что  товарная марка – это 

уникальное имя, символ или знак, которые отличают продукты или услуги одной компании от продуктов 

или услуг конкурентов. Продвижение товарной марки является важным процессом для создания осознания 

бренда и привлечения клиентов. Сформулированы пути развития продвижения товарной марки. 

Рыночное продвижение товарных марок – это процесс позиционирования и продвижения товаров на 

рынке для достижения максимального узнаваемости и привлечения целевой аудитории и для его эффек-

тивного существования предложены шаги продвижения товарных марок. В результате научного исследо-

вания сформулированы направления развития таргетирования в системе продвижения товарных марок и 

пути повышения эффективности таргетирования в системе позиционирования и рыночного продвижения 

товарных марок. 

Ключевые слова: таргетирование, товарные марки, продвижение, позиционирование, стратегия, целе-

вая аудитория, маркетинговые исследования 

 

Введение 

Актуальным является вопрос разработки обоснованной маркетинговой стратегии продвижения на рынок 

новой торговой марки. Важно учесть то, что риск продвижения новой торговой марки достаточно велик. 

Необходимо оценить структуру рынка/сегментов рынка, достоинства и недостатки конкурентных товаров, 

составить портреты типичных покупателей, определить мотивы покупки и стереотипы покупателей, уста-

новить предпочтительное позиционирование, выбрать функциональные стратегии, составить план меро-

приятий по продвижению торговой марки. 

Анализ последних исследований и публикаций: Среди ученых, которые изучают особенности внед-

рения продвижения товарных марок и специфику использования таргетированной рекламы в продвижении 

товарных марок, выделим таких ученых, как: М. О. Есахмет, С. Щербаков, Абу Айндиевич Алихаджиев, Д. 

А. Шлойда. 

Формирование цели статьи: Рассмотреть роль таргетирования в продвижении и позиционировании то-

варных марок. Предложить разработанные направления развития таргетирования в системе позициониро-

вания и продвижения товарных марок. 
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Основной материал исследования 

Системы позиционирования (СП) – это комплекс технических средств и программного обеспечения, 

предназначенных для определения и отслеживания местоположения объекта в пространстве с высокой точ-

ностью и надежностью. 

Наиболее известной системой позиционирования является система GPS (Global Positioning System). Она 

основана на использовании сети спутников, которые передают сигналы, принимаемые приемником на зем-

ле. Путем анализа этих сигналов приемник может определить свое местоположение с точностью до не-

скольких метров. 

Однако, помимо GPS, существуют и другие системы позиционирования. Например, ГЛОНАСС (Гло-

бальная навигационная спутниковая система) – это российская аналогичная система GPS. Она также ис-

пользует спутники для передачи сигналов и определения местоположения приемником. 

Также существуют инерциальные системы позиционирования, которые не требуют использования спут-

ников. Они базируются на измерении ускорения и угловой скорости объекта, что позволяет определить его 

местоположение и ориентацию в пространстве. 

Системы позиционирования широко применяются в различных областях, таких как навигация, автомо-

бильная промышленность, морская и авиационная навигация, геодезия, геология, логистика, спортивные 

трекеры и др. Их точность и надежность делают их незаменимыми инструментами для определения место-

положения объектов в реальном времени. 

Товарная марка – это уникальное имя, символ или знак, которые отличают продукты или услуги одной 

компании от продуктов или услуг конкурентов. Продвижение товарной марки является важным процессом 

для создания осознания бренда и привлечения клиентов. 

Существует несколько путей развития продвижения товарной марки: 

 реклама: рекламные кампании, включая телевизионную, радио, печатную рекламу, а также 

цифровую рекламу, такую как контекстная реклама, социальные сети и реклама в Интернете, являются 

популярными способами продвижения товарных марок; 

 спонсорство: компании могут стать спонсорами спортивных событий, концертов или 

фестивалей, чтобы продвигать свою товарную марку. Это позволяет компаниям ассоциировать свою марку 

с положительным и привлекательным событием или партнерством; 

 партнерство с известными личностями или брендами: многие компании сотрудничают с 

известными личностями или брендами для продвижения своей товарной марки. Например, сотрудничество 

с известным актером или спортсменом может значительно повысить осведомленность о бренде и доверие к 

нему; 

 прямое взаимодействие с потребителями: проведение мероприятий, дегустаций или 

презентаций товаров позволяет компаниям прямо взаимодействовать с потребителями и продвигать свою 

марку. Такие мероприятия позволяют клиентам получить личный опыт с продуктом и узнать о бренде из 

первых рук; 
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 создание качественного продукта или услуги: одним из самых эффективных способов 

продвижения товарной марки является создание высококачественного продукта или услуги. 

Удовлетворенные клиенты становятся лояльными и продвигают бренд своими рекомендациями; 

 использование социальных сетей и онлайн-платформ: создание сильного присутствия в 

социальных сетях и онлайн-платформах, таких как Телеграмм, YouTube или LinkedIn, может помочь 

продвинуть товарную марку среди широкой аудитории и взаимодействовать с потребителями напрямую. 

Важно подобрать стратегию продвижения, учитывая особенности товарной марки, бюджет и целевую 

аудиторию компании. Комбинирование различных методов и постоянное изучение реакции рынка помогут 

достичь успеха в продвижении товарной марки. 

Многие ритейлеры стремятся создавать и развивать товары под собственными брендами, поскольку 

именно они позволяют сделать уникальное предложение либо дать более привлекательную цену и таким 

образом привлечь внимание покупателя к сети. В частности, СТМ может продаваться как под именем 

непосредственно сети, так и под собственным именем, которое не ассоциируется с брендом ритейлера. То-

вары собственных торговых марок зачастую также нуждаются в продвижении, привлечении внимания по-

купателя. Однако, продвижение собственной торговой марки – достаточно трудоемкий процесс [1]. 

 Рыночное продвижение товарных марок – это процесс позиционирования и продвижения товаров на 

рынке для достижения максимального узнаваемости и привлечения целевой аудитории. 

Для успешного рыночного продвижения товарных марок требуется выполнить следующие шаги: 

 анализ рынка и конкурентов: изучение рынка, конкурентов, и аудитории, чтобы определить 

свою конкурентную позицию и возможности для уникального предложения; 

 выбор целевой аудитории: определение своей целевой аудитории, которой будет интересен 

продукт и которую хочется привлечь на рынок; 

 разработка стратегии позиционирования: определение уникального предложения товара, 

который будет выделяться на рынке и интересен целевой аудитории; 

 разработка маркетингового микса: продумывание цены, продукта, распределения и 

продвижения товара на рынке, чтобы достичь желаемого результата; 

 создание бренда и идентичности товарной марки: разработка логотипа, слогана, упаковки и 

других элементов брендинга, чтобы создать узнаваемость и связь с целевой аудиторией; 

 использование различных каналов продвижения: реклама, PR, социальные медиа, промо-акции, 

участие в выставках и другие инструменты можно использовать для достижения максимальной охвата 

целевой аудитории; 

 постоянное измерение и анализ результатов: контроль и анализ эффективности маркетинговых 

кампаний и корректировка стратегии в зависимости от полученных данных. 

Рыночное продвижение товарных марок требует тщательного планирования, стратегического подхода и 

постоянного анализа результатов. Такой подход позволяет добиться максимальной узнаваемости, роста 

продаж и удовлетворения потребностей целевой аудитории. 
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Таргетированная реклама со временем может захватить большую часть рекламного рынка. Сейчас точ-

нее нее только реклама в поиске. Однако уже в системе My target «Одноклассников» и «Моего Мира», 

например, есть возможность настраиваться на людей, которые вводят запросы в поисковой системе Mail.ru. 

Думаю, что со временем «ВКонтакте» может обменяться данными с «Яндексом» (или найти их другим 

способом), и тогда и это преимущество будет нивелировано. 

Профессионально сделанная таргетированная реклама отлично подходит для: сбора лидов, получения 

подписчиков в свои сообщества, увеличения количества трафиков на внешние ресурсы, получение боль-

ших охватов для публикаций, увеличение осведомленности о бренде, продукте мероприятии, увеличение 

посещаемости  офлайновых точек, открытие диалогов с целевой аудиторией [2, с. 10-12]. 

Важно понимать, что весь современный интернет, и не только рунет, становится социальным. Посещае-

мость «ВКонтакте», по статистике LiveInternet, составляет 80 миллионов человек в сутки. Добавьте туда 

еще «Фейсбук», «Одноклассники», и вы поймете, что практически все, кто есть в Интернете, находятся в 

социальных сетях. Если не произойдет прорыва со стороны мессенджеров, которые сейчас тоже начали ак-

кумулировать огромные объемы аудитории, то кроме рекламы в социальных сетях - а это и есть таргетиро-

ванная реклама, – другой не будет. При этом объем рекламы в «Яндексе» и Google будет уменьшаться, а 

объем таргетированной рекламы, наоборот, будет расти [3]. 

Алихаджиев А.А. в своем научном исследовании систематизировал ограничения, накладываемые на 

процесс продвижения товарных марок на примере рынка табачной продукции, определил потенциал даль-

нейшего использования наиболее популярных в настоящий момент маркетинговых инструментов и разра-

ботал перспективный инструментарий с учетом тенденций в изменении законодательных норм [4, с. 47-56]. 

Хорошо зарекомендовавшая себя на рынке торговая марка способствует потребителю в выборе среди 

большого числа разнообразных товаров аналогичной группы, убеждает его в том, что качество этого товара 

соответствует его представлению и запросам. Вследствие того, что предпочтения потребителя склоняются 

к определенной группе товаров, они менее зависимы от коньюнктуры рынка [5, с. 91]. 

В результате научного исследования сформулируем направления развития таргетирования в системе 

продвижения товарных марок. 

1. Расширение целевой аудитории: исследование и определение новых сегментов рынка, которые мо-

гут быть заинтересованы в продукте или услуге. Например, если товар был предназначен для молодежи, 

можно исследовать возможности привлечения взрослых или пожилых людей. 

2. Глубже понять потребности и предпочтения целевой аудитории: проведение опросов, фокус-групп, 

анализ отзывов и комментариев пользователей в социальных сетях, чтобы узнать, что именно хотят и ожи-

дают от продукта потенциальные клиенты. 

3. Улучшение позиционирования: анализ рынка и конкурентов, найти уникальные преимущества про-

дукта или услуги и подчеркнуть их в маркетинговых материалах. 

4. Развитие новых каналов продвижения: исследование и использование новых платформ и инстру-

ментов для достижения целевой аудитории, таких как социальные медиа, контент-маркетинг, инфлюенсер-

маркетинг и др. 
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5. Персонализация: использование данных о потребностях и предпочтениях целевой аудитории для 

создания персонализированных и релевантных сообщений и предложений. 

6. Увеличение уровня удовлетворенности клиентов: улучшение качества продукта или услуги, предо-

ставление высокого уровня обслуживания, реагирование на обратную связь и предлагать решения для 

улучшения опыта клиентов. 

7. Инвестиции в аналитику и мониторинг результатов: установка метрик и инструментов для отсле-

живания эффективности маркетинговых кампаний и измерения достижения поставленных целей. Обратная 

связь пользователя также может быть использована для улучшения стратегии таргетирования. 

Сформулируем пути повышения эффективности таргетирования в системе позиционирования и рыноч-

ного продвижения товарных марок: 

1. Сегментация аудитории: Идентифицировать и классифицировать целевую аудиторию на 

основе ее демографических, географических, поведенческих и психографических характеристик. Такая 

сегментация помогает лучше понять потребности и предпочтения аудитории, что позволяет создать более 

релевантные и персонализированные сообщения. 

2. Использование данных и аналитики: Собирать и анализировать данные о поведении аудитории, 

чтобы понять их предпочтения и интересы. Это может быть основано на информации, полученной из 

каналов связи, таких как социальные сети, веб-сайты и покупки. Аналитика помогает выделить наиболее 

эффективные каналы связи и определить, какие сообщения и предложения сработали лучше всего. 

3. Персонализация сообщений: Создание персонализированных сообщений для каждой 

сегментированной группы аудитории. Например, использование имени клиента, чтение сообщений, 

основанных на его предыдущих покупках или рекомендации товаров, основанных на его интересах. 

Персонализация сообщений повышает вовлеченность и эффективность таргетирования. 

4. A/B-тестирование: Проведение экспериментов, чтобы определить, какие виды сообщений, изображе-

ний или предложений работают лучше всего. A/B-тестирование позволяет сравнивать две разные версии 

рекламы или сообщений и анализировать их эффективность на основе конверсий, кликов или других мет-

рик. 

5. Оптимизация каналов связи: Понимание, какие каналы связи наиболее эффективны для целевой ауди-

тории, и фокусировка усилий на этих каналах. Например, если большинство вашей аудитории активно ис-

пользует социальные сети, акцент можно сделать на создании качественного контента для социальных 

платформ. 

6. Использование технологий и инструментов: Использование автоматизированных систем управления 

клиентскими отношениями (CRM) или программ для управления рекламными кампаниями может помочь 

автоматизировать процессы таргетирования и оптимизации. 

7. Выход в новые рынки: Расширение географического охвата или обращение к новым сегментам ауди-

тории может повысить эффективность таргетирования. Это может включать поиск новых каналов продажи, 

партнерские программы или международное развитие бренда. 
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8. Улучшение эффективности воронки продаж: Анализирование и оптимизация воронки продаж помога-

ет улучшить процесс конверсии клиентов от ознакомления с продуктом до покупки. Это может включать 

улучшение лендинговых страниц, оптимизацию контента, упрощение процесса покупки и улучшение сер-

виса поддержки клиентов. 

9. Применение ретаргетинга: Использование рекламных методов, которые направлены на повторное об-

ращение к клиентам, которые ранее проявляли интерес, но не завершили покупку или конверсию. Ретарге-

тинг может повысить эффективность таргетирования, так как позволяет повторно привлечь уже заинтере-

сованных клиентов. 

10. Улучшение качества предложения: Уделять внимание качеству продукта или услуги, которые пред-

лагаются аудитории. Более качественное предложение может способствовать повышению эффективности 

таргетирования, так как удовлетворенные клиенты склонны делиться своим опытом и рекомендовать бренд 

другим людям. 

Выводы 

Достаточно актуально и перспективно на данном этапе научного исследования рассмотреть особенности 

управления продвижением товаров и услуг на основе таргетирования инновационной деятельности, сфор-

мулировать направления таргетирования инновационной деятельности на рынке товаров и услуг, изучить 

современную бизнес-модель процесса таргетирования инновационной деятельности в управлении продви-

жением товаров и услуг и провести оценку качества выполнения государственных и национальных про-

грамм развития с учетом технологий таргетирования. 
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Directions of targeting development in the system of positioning and promotion of trademarks 

 

Abstract: it is clarified that positioning systems are widely used in various fields, such as navigation, automo-

tive industry, marine and aviation navigation, geodesy, geology, logistics, sports trackers, etc. Their accuracy and 

reliability make them indispensable tools for determining the location of objects in real time. It is determined that a 

trademark is a unique name, symbol or sign that distinguishes the products or services of one company from the 

products or services of competitors. Brand promotion is an important process for creating brand awareness and at-

tracting customers. The ways of development of the trademark promotion are formulated.  

The market promotion of trademarks is the process of positioning and promoting goods on the market to achieve 

maximum recognition and attract the target audience and for its effective existence, the steps of promoting trade-

marks are proposed. As a result of the scientific research, the directions of targeting development in the trademark 

promotion system and ways to increase the effectiveness of targeting in the positioning system and market promo-

tion of trademarks are formulated. 

Keywords: targeting, trademarks, promotion, positioning, strategy, target audience, marketing research 
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Цифровая торговля как элемент глобальной торговой системы  

в условиях развития информационных и цифровых технологий 

 

Аннотация: цель статьи рассмотреть факторы развития цифровой торговли как элемента глобальной 

торговой системы в условиях развития информационных и цифровых технологий. При проведении иссле-

дования применены следующие методы: анализ и синтез, индукция и дедукция; методы теоретического 

обобщения, сопоставления и систематизации, абстрактно-логического анализа и аналогии. В результате 

научного исследования наглядно отражена общую оценку развития интернет – услуг, электронной коммер-

ции и электронного правительства в странах, с присвоением значений баллов от 1 до 7, где 7 являются са-

мым высоким баллом.  

Рассмотрены детально архитектура экосистемы цифровой торговли и проанализированы элементы в 

контексте влияния на развитие цифровой торговли. Таким образом, проанализировав каждый элемент от-

дельно и в увязке друг с другом, можем твердо утверждать, что вовлеченные в цифровую экосистему 

участники, являются неотъемлемой ее частью, без которых функционирование и развитие цифровой тор-

говли не предоставляется возможным. 

Только осуществляя постоянное внедрение и содействие со стороны государства в развитие цифровиза-

ции экономики, появляются новые конкурентные преимущества, позволяющие претендовать малым, сред-

ним и крупным компаниям на занятие на рынке онлайн своей ниши, минимизируя основные затраты, поз-

воляющие направлять сэкономленные средства на маркетинг электронной торговли в интернет простран-

стве. 

Ключевые слова: мировая экономика, глобальная торговая система, цифровая торговля, информацион-

ные технологии, цифровые технологии, экосистема цифровой торговли, цифровые торговые платформы, 

коммуникационные технологии, интернет-услуги, электронная коммерция 

 

Постановка проблемы и ее связь с важными научными и практическими задачами 

Теоретические концепции, описывающие инновационное развитие мировой экономики, глобальную 

торговую систему, претерпели существенное изменение. Значение цифровых технологий на современном 

этапе развития мировой и национальных экономик серьезно возрастает, причиной чего являются не только 

глобальные кризисы и поиск принципиально новых источников наращивания конкурентоспособности 

экономики отдельных государств. 

Развитие информационного общества и современных технологий является условием и одновременно 

предпосылкой для формирования экономики нового технологического уклада, который основан на 

производстве и использовании знаний, общественно-политической, социально-экономической и 

технологической интеграции экономического субъекта в единое информационное пространство. 
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Современные информационно-коммуникационные технологии (далее – ИКТ) представляют собой 

принципиально новые возможности для повышения качества жизни населения, обеспечивают условия для 

реализации конституционных прав граждан в получении современного образования всех уровней и 

ступеней при равных возможностях [1]. Использование технологий современного информационного 

общества является необходимым условием обеспечения соответствия государственного управления 

ожиданиям и потребностям населения [2, с. 276-279]. 

Анализ исследований и публикаций. Среди известных ученых, которые внесли значимый вклад в раз-

витие теоретических и прикладных основ развития торговли, электронной торговли и цифровой торговли в 

условиях глобальных изменений, конъюнктурных сдвигов, кризисных ситуаций, выделим следующих уче-

ных: Шумпетер Й., Азарян Е.М., Балабанова Л.В., Гермачук А.Н., Кондратьев Н.Д, Глазьев С.Ю., Сытник 

А.А., Смирнов Е.Н., Иванова Н.И. и другие. 

Постановка задачи. Рассмотреть факторы развития цифровой торговли как элемента глобальной торго-

вой системы в условиях развития информационных и цифровых технологий. 

Изложение основного материала 

Рассмотрим на основе результатов научного исследования более детально архитектуру экосистемы циф-

ровой торговли и проанализируем каждый элемент в контексте влияния на развитие цифровой торговли. 

1 элемент – информационные и коммуникационные сети и интернет предоставляют возможность 

использования информационных ресурсов в любой точке земного шара при наличии технических 

возможностей подключения, использования интерактивной связи, обслуживания и предоставление 

информации в режиме онлайн 24/7. 

2 элемент – цифровые торговые платформы обеспечивают взаимодействие всех участников торгового 

процесса, в результате которого предоставляется доступ к информации о цене, характеристике, 

фотографии, описании и др. параметрам товаров и услуг. 

3 элемент – цифровые технологии предоставляют возможность при использовании «больших данных», 

«облачных технологий», «искусственного интеллекта», автоматизации и электронизации финансовых и 

иных операций достижения синергетического эффекта. 

4 элемент – цифровая валюта, электронные деньги обеспечивают полную автоматизацию действий, 

высокую скорость обработки банковских операций, мобильность и сохранность электронных денег. 

5 элемент – операторы (провайдеры) предоставляют возможность быстрой доставки, управлению 

складскими запасами, ресурсами, транспортной сетью.  

6 элемент – бизнес-компании обеспечивают оперативное размещение широкого ассортимента товаров 

на торговых площадках. 

7 элемент – потребители, осуществляя просмотр и покупки товаров и услуг, дают возможность 

проводить компаниям агрегацию и сбор данных об их привычках, вкусах и предпочтениях для 

формирования в последующем персональных предложений. 

8 элемент – органы власти (налоговые, таможенные, надзорные органы) обеспечивают регуляторную 

политику ведения цифровой торговли; 



Экономический вестник   2022. Том 1. №1 
  

 

43 

9 элемент – интернет-магазины предоставляет возможность клиентам приобрести именно тот товар, 

который они хотят и именно тогда, когда они этого хотят. 

Таким образом, проанализировав каждый элемент отдельно и в увязке друг с другом, можем твердо 

утверждать, что вовлеченные в цифровую экосистему участники, являются неотъемлемой ее частью, без 

которых функционирование и развитие цифровой торговли не предоставляется возможным. 

Наглядно отразим общую оценку развития интернет – услуг, электронной коммерции и электронного 

правительства в странах, с присвоением значений баллов от 1 до 7, где 7 являются самым высоким баллом 

(рис. 1). 

 

 

Рис. 1. Оценка развития интернет услуг, электронной коммерции и электронного  

правительства по бальной системе от 1 до 7 (составлено автором на основании [3]) 

 

Цифровые технологии уже существенно изменили географию экономической деятельности в мире по-

средством воздействия на корпоративные стратегии, инвестиционные и торговые потоки. Для развиваю-

щихся стран развитие цифровой экономики потребует реализации амбициозных программ поддержки циф-

ровой инфраструктуры и профессионального обучения. 

Отдельно стоит подчеркнуть о значительно высоких показателях Российской Федерации, занявшей ли-

дирующую позицию в числе стран, оказавшихся на самой вершине рейтинга. Так, основным фактором 

успеха, послужившим достижению высоких показателей в Российской Федерации уровня развития элек-

тронной коммерции и электронного правительства, является реализация национальной программы «Циф-

ровая экономика Российской Федерации», предусмотренная Указом Президента Российской Федерации от 

07.05.2018 г. №204 «О национальных целях и стратегических задачах развития Российской Федерации на 

период до 2024 года», главными целями которой выступает: 
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 создание стабильной коммуникационной среды и обеспечение к ней доступа всех субъектов 

хозяйствования и физических лиц, которая позволит осуществлять передачу информации на высоких 

скоростях, ее анализ и сохранения больших массивов данных; 

 создание национального программного обеспечения для полного перехода и использования его 

в государственных учреждениях и коммерческих организациях; 

 разработку механизмов правового регулирования использования цифровых технологий; 

 реформирование основных производственных и непроизводственных сфер отраслей экономики 

путем продвижения цифровых технологий и использования платформенной экономики, базирующейся на 

онлайн системах – платформах и др. [4]. 

Таким образом, сегодня наблюдается активный процесс цифровизации экономики Российской Федера-

ции и внедрение новейших информационных технологий на государственном уровне, о чем президент Рос-

сийской Федерации В.В. Путин подчеркнул, выступая на международной онлайн - конференции Artificial 

Intelligence Journey: «В наступающее десятилетие нам предстоит провести цифровую трансформацию всей 

страны, всей России, повсеместно внедрить технологии искусственного интеллекта, анализа больших дан-

ных» [5]. 

Так, можно сделать вывод, что в условиях динамичного развития цифровых технологий, формируются 

новые запросы, требующие незамедлительной реакции со стороны как субъектов экономики, так и населе-

ния. 

Только осуществляя постоянное внедрение и содействие со стороны государства в развитие цифровиза-

ции экономики, появляются новые конкурентные преимущества, позволяющие претендовать малым, сред-

ним и крупным компаниям на занятие на рынке онлайн своей ниши, минимизируя основные затраты, поз-

воляющие направлять сэкономленные средства на маркетинг электронной торговли в интернет простран-

стве. 

Выводы и перспективы дальнейших исследований 

На сегодняшний день остается ряд проблемных вопросов, связанных с развитием рынка электронной 

торговли, к числу которых относится: 

 низкая география покрытия сети интернет и его качества; 

 недоверие покупателей при осуществлении покупок через интернет магазины; 

 отсутствие правовых механизмов, позволяющих покупателям товара в сети интернет быть 

уверенным в его качестве, соответствии заявленным характеристикам и возможности возврата; 

 осуществление предварительной оплаты при отсутствии гарантийных обязательств от интернет 

- магазина в его фактической поставки; 

 низкий уровень использования интернет-магазинами интерактивной визуализации (технологии 

3 D). 

При этом дальнейшее исследование и решение данных проблем позволит сформировать новые подходы 

для развития торговли в виртуальной среде. 
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Актуально в рамках научного исследования осуществить моделирование развития розничной торговли в 

контексте цифровых инноваций; разработать механизм управления продвижением товаров и услуг в циф-

ровой розничной торговле, разработать бизнес-модель управления отношениями с потребителями на вир-

туальных рынках, сформировать концепцию развития цифровой розничной торговли. 
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Digital trade as an element of the global trading system in the context 

of the development of information and digital technologies 

 

Abstract: the purpose of the article is to consider the factors of the development of digital trade as an element 

of the global trading system in the context of the development of information and digital technologies. The 

following methods were used in the research: analysis and synthesis, induction and deduction; methods of 

theoretical generalization, comparison and systematization, abstract-logical analysis and analogy. As a result of the 

scientific research, the overall assessment of the development of Internet services, e–commerce and e-government 

in countries is clearly reflected, with the assignment of scores from 1 to 7, where 7 is the highest score.  

The architecture of the digital trade ecosystem is considered in detail and the elements in the context of the 

impact on the development of digital trade are analyzed. Thus, having analyzed each element separately and in 

conjunction with each other, we can firmly assert that the participants involved in the digital ecosystem are an 

integral part of it, without which the functioning and development of digital commerce is not possible. 

Only by implementing constant implementation and assistance from the state in the development of 

digitalization of the economy, new competitive advantages appear, allowing small, medium and large companies to 

claim their niche in the online market, minimizing the main costs, allowing them to direct the saved funds to e-

commerce marketing in the Internet space. 

Keywords: world economy, global trading system, digital trade, information technologies, digital technologies, 

digital trade ecosystem, digital trading platforms, communication technologies, Internet services, e-commerce 

 


